Brennpunkt

ZW|schen TIppS
gotrlps und Blodsinn

Online auf dem Gipfel: Das Internet ist langst Teil des Bergsports.
Foto: Photographerlondon | Dreamstime.com

Internetportale zu Kletter- und Bergtouren

hikr.org, gipfelbuch.ch und zahllose weitere Websites bieten
Unmengen an Informationen zur Tourenplanung. Vieles davon ist
aktuell und nitzlich, anderes Uberflissig oder widersprichlich.
Ein Blick hinter die Kulissen von Bergportalen.

Text: Yves Brechbiihler

Lingst vorbei sind die Zeiten, in denen man die Tour aus-
schliesslich mit Fiihrerliteratur und ein paar Telefonaten vor-
bereitete. Seit Jahren stehen Tourenbeschriebe, Wetterinfor-
mationen und Kartenmaterial im Internet bereit. Die Vorteile
liegen auf der Hand. Ein neues Bild aus einer Nordwand oder
ein ausfiihrlicher Bericht einer kiirzlichen Begehung im Netz
liefern aktuellere Tipps als ein Jahre alter Fiihrer.

Bekannte Beispiele fiir Bergsportportale sind hikr.org oder
gipfelbuch.ch. Fast 9000 Besucher pro Tag verzeichnete
gipfelbuch.ch im letzten Jahr. Die Website finanziert sich
mittlerweile iiber ihre Werbeflidche, was beweist, dass sich
mit einem Bergportal Geld verdienen lidsst. Das Angebot
wurde immer weiter ausgebaut. Ob PR-Artikel und Ver-
anstaltungshinweise, Partnerborse oder Stellenanzeigen,
vieles kam in den letzten Jahren im Zuge der Kommerziali-

sierung hinzu. 2007 {ibernahm die hinter dem Projekt
stehende Bergportal GmbH die Konkurrenzplattform
basislager.ch. Seit 2011 kooperiert das Portal auch mit dem
SACund dessen Hiittenwarten. Diese haben die Moglichkeit,
Zustiegsberichte und Bewartungszeiten einem breiten Pub-
likum zu prisentieren. Berggidnger konnen sich iiber die
Verhiltnisse fiir Bergtouren informieren und Betten reser-
vieren — vorausgesetzt die Hiittenwarte aktualisieren die
entsprechenden Abschnitte regelmaissig.

Fiir jeden Geschmack etwas

Wihrend auf gipfelbuch.ch vor allem Hoch- und Skitouren
veroffentlicht werden, deutet schon der Name von hikr.org
auf ein breiteres Angebot. Dies bestitigt Nutzer Delta, der
anonym bleiben will. Bereits {iber 1000 Touren hat er auf dem
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Portal ausfiihrlich beschrieben. Insbesondere auch die Vor-
alpen seien aufhikr.org sehr gut abgedeckt, erklirt er. Selber
schitzt er die Plattform als Ideenborse, die nicht nur die
Standardtouren auf die hochalpinen Gipfel beinhalte, son-
dern fiir jeden Geschmack und jede Schwierigkeitsstufe et-
was habe — besonders auch viele Geheimtipps. Fiir Delta ist
aber auch klar: «Bei Hochtouren verlasse ich mich stirker
auf die offizielle Fiihrerliteratur.» Denn diese seien darin
meist geniigend gut beschrieben.

Bemerkenswert ist, dass sich der Austausch nicht auf die
virtuelle Welt beschriankt. «Ich kenne viele User persénlich,
und tber hikr.org haben sich auch mehrere intensive Berg-
freundschaften ergeben», so Delta.

Private Tourensammlungen

Neben den benutzergesteuerten Portalen gibt es unzihlige
private Websites, auf denen man teilweise ganze Bestei-
gungshistorien einzelner Personen finden kann. Mit chmo-
ser.ch hat der passionierte Kletterer und Trailrunner Chris-
toph Moser bereits seit 2002 eine eigene Website und gehort
somit zu den Bloggern der ersten Stunde. Urspriinglich hat-
te er die Website zu privaten Zwecken programmiert. Mitt-
lerweile findet man darauf Aberhunderte von detailgetreuen
Beschreibungen von Sportklettereien und seit einigen Jahren

DIE ALPEN Oktober 2015

vermehrt auch von Berglaufstrecken inklusive GPS- und
personlicher Leistungsdaten. Mit bis zu 400 verschiedenen
Besuchern pro Tag liegt Mosers Website zwar weit hinter
gipfelbuch.ch, fiir eine private Website ist das aber dennoch
ein stolzer Wert.

Moser ist sich bewusst, dass er sich als Blogger auf dem
schmalen Grat zwischen Selbstdarstellung und niitzlichen
Informationen bewegt: «Ich versuche, mdglichst objektivzu
bleiben und nicht bloss mein Kénnen unter Beweis zu stel-
len.» Erist iberzeugt, dass seine personlichen Erfahrungs-
berichte fiir Interessierte durchaus einen Mehrwert bieten.
Kritik bekam er zu héren, nachdem er noch unveroffentlich-
te Klettergirten bekannt gemacht hatte. «Ich denke, bei
gewissen Gebieten habe ich zu schnell und uniiberlegt ge-
handelt», gibt er selbstkritisch zu. Nach konstruktiven Ge-
sprichen habe er aber jeweils ein gutes Einvernehmen mit
den Exponenten der betreffenden Klettergirten gefunden —
meistens: «Einzelne waren etwas engstirniger.» Diesen gehe
es nicht in erster Linie um Landschaftsschutz, sondern da-
rum, personliche Denkmiler zu schiitzen, vermutet Moser.
Sein Gistebuch musste er schliesslich sperren. «Nicht etwa
um Kritik zu verhindern», wie er sagt, sondern weil jemand
daraufwiederholt personliche Beleidigungen gegen ihn ver-
offentlicht hatte.




Uberfliissiges und Unsinniges

Dass neben vielem Niitzlichen auch Unsinniges online ver-
breitet wird, liegt auf der Hand. Berichte {iber die Trocken-
heit von Klettergirten — notabene nach einer wochenlangen
sommerlichen Diirreperiode — sind zwar wenig hilfreich,
aber immerhin harmlos. Widerspriichliche Angaben zu
Schwierigkeiten und Verhiltnissen kénnen jedoch die Vor-
bereitung oder im schlimmsten Fall sogar die Bergtour sel-
ber erschweren. Gut bedient ist also, wer bei Bergportalen
im Zweifelsfall mit einer privaten Nachricht oder einem An-
ruf beim Verfasser nachfragt. So kann die Glaubwiirdigkeit
der Informationen besser iiberpriift werden. Doch sollte man
nicht vergessen: Hinter den Einschitzungen im virtuellen
Raum stehen — genauso wie im echten Leben — Menschen,
die sichirren konnen. Und der mangelnden Eigenverantwor-
tung am Berg verhilft auch kein Computer auf die Spriinge.

ist Redaktor der «Jungfrau Zeitung» und
studiert Philosophie. Seine Leidenschaft ist
das Klettern.

-> Andere Portale

Die im Haupttext erwdhnten Portale sind vor allem bei deutsch-
sprachigen Usern beliebt. In der Westschweiz werden campto-
camp.org und skitour.fr stark frequentiert, im Tessin gulliver.it.
Englisch: summitpost.org

Bergsteigen im digitalen Zeitalter

Friher waren Hittenwarte und Fiihrerliteratur die na-
heliegenden Informationsquellen, heute informieren
sich Bergganger zunehmend per Internet tber die aktu-
ellen Verhaltnisse fiir Berg- und Skitouren. In einer
dreiteiligen Serie widmen wir uns dem Nutzen und den
Auswirkungen der fortschreitenden digitalen Mdglich-
keiten im Bergsport. Zudem werfen wir einen Blick hin-
ter die Kulissen, auf jene Personen, die fir die reichhal-
tigen Angebote im Internet verantwortlich zeichnen.

Teil I: Bergsport im Internetzeitalter - ein Blick hinter
die Websites und Portale zu Kletter- und Bergtouren
Teil ll: Technische Hilfsmittel - vom GPS-Wanderer
bis zur Generation GoPro

Teil lll: Ich auf dem Berg - Gipfelerfolge auf Social
Media
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