Nur die BEA und die Olma bleiben vom
Messesterben verschont

Publikumsmessen Die Ziispa und das Comptoir Suisse gibt es nicht
mehr. Nur die BEA und die Olma halten sich wacker.

Iis waren einmal die Muba, die
BEA, die Olma, das Comptoir
Suisse und die Ziispa. Wihrend
Jahrzehnten zogen diese fiinf
grossen Publikumsmessen des
Landes Hunderttausende Besu-
cheran. Der Besuch einer dieser
grossen Messen hatte bei vielen
Familien einen festen Plaz in der
Agenda.

Doch nun ist vieles anders:
Von diesen fiinf Messen wird es
kiinftig nur noch die BEA und
die Olma geben. Die Ziispa in Zii-
rich und das Comproir Suisse in
Lausanne werden nicht mehr
stattfinden. Das hat die Veran-
stalterin MCH Group ~ die frii-
here Messe Schweiz - diese Wo-
che entschieden. Die Muba wird
im Februar 2019 zum letzten Mal
durchgefiihr. «Fiir eine breite
Besucherschaft haben diese

ve

durch. ks ist durch die Krise bei
der Uhren- und Schmuckmesse
Baselworld in Schieflage gera-
ten. Und dann riumt er ein, dass

«Fiir die Messe
Schweiz sind die
Publikumsmessen
seit einigen Jahren
defizitir.»

Hans-Kristian Hoejsgaard
Interimschef MCH Group

die MCH Group mit diesen Mes-
sen kein Geld mehr verdient hat:
«Fiir die Messe Schweiz sind die
allgemeinen Publlkumsmesssn

die Messe. «Wir sind mit der BEA
auf Kurs, und die diesjihrige
Ausgabe war ein voller Erfolgy.,
sagt Bernexpo-Chefin Jennifer
Somm. Die gure Verbindung zur
Landwirtschaft, die Verankerung
in der Region und der «mutige
Mix zwischen Tradition und Mo~
derne» sind ihrer Ansicht nach
dic Exfolgsfaktoren.

Die MCH Group schrieb mit
ihren Publikumsmessen Verlus-
te. Umsatz- oder Gewinnzahlen
zur BEAwill Jennifer Somm nicht
bekannt geben. «Sie kinnen da-
von ausgehen, dass die BEA einer
unserer erfolgreichsten Events
im Portfolio ist», sagt sic.

Erlebnisse fiir die Besucher

Das Internet hat im Messege-
schift zu ungeahnten Verinde-
rungen gefiihre. In den goldenen

sucherzahlen und der fehlenden
Verkiufe ihre Zicle nicht mehr
erreichen», sagt Hans-Kristian
Hoejsgaard, der interimistische
Chef der MCH Group. Das Unter-
nehmen fiihre diese drei Messen

scit cinigen ]
Klirter.

300000 Besucher

Bei der Bernexpo Groupe da-
gegen glaubt man an die Zukunft
der Berner Messe BEA. Bei der
Durchfiihrung in diesem Jahr be-
suchten rund 300 000 Personen

Es lauft rund: Die BEA zieht noch viel Publikum an. Foto: seat Mathys

Jahren des
ten die Hersteller ihre Produkt-
neuheiten an einer ausgewahl-
ten Messe vor. Und wollte eine
Familic cine Waschmaschine
kaufen, verglich sie an der Mes-
se die Angebote miteinan-
der. Heute investieren die Pro-
duzenten ihre Marketingbudgets
lieber in eine schine Prisenta-
tion im Internet. Und die Kiufer
vergleichen die Vor- und Nach-
teile von Produkten im Internet.
Bernexpo hat auf diesen
Trend reagiert. Live Marketing
heisst das Zauberwort. Dabel
geht es darum, eine Botschaft
oderein Produkt in Szene zu set-
7en. Zudem will Bernexpo-Che-
fin Jennifer Somm an der BEA
mehr Erlebnisse bieten. Ein Bei-
spiel dafiir ist der Hindernispar-
cours Urban Playground, den
Bernexpo in diesem Jahr wil
rend der BEA in der Curlinghal-
le einbaute. Das hat Symbolkraft:
Auch die BEA hat auf ihrem Weg
in die Zukunft noch einige Hin-
dernisse zu iiberwinden.

Stefan Schnyder

Der SAC begibt sich

Bergsport Der Schweizer Alpen-Club stellt rund 10 000 Beschreibungen
Ein grosses und heikles Abenteuer, das sowohl verlegerisch als auch

Bernexpo sucht Kaufer fiir die Messehallen

Es ist ein Plan, der an die Subs-
tanz geht. Das Berner Messe-
unternehmen Bernexpo sucht
einen Kiufer fiir seine Messehal-
len. Das hat Verwaltungsratspri-
sidentin Franziska von Welssen-
fluh in einem Interview mit dem
«Bund» gesagt. «Wir priifen zur-
zeit ein neues Triger- und Finan-
zierungsmodell fiir alle unsere
Messehallen», sagt sie. Konkret
sucht Bernexpo neue Investoren,
die sich an der Immobilientoch-
ter Messepark AG beteiligen. a-
il ist von Weissenfluh bereit, die
Mehrheit an der Messepark AG

bzugeben. Sogar ein vollstandi-

dass Bernexpo die Detailplanung
fiir den Ersatzbau fiir dic alte
Festhalle eingestellt habe. Denn
das neue Triger- und Finanzie-
rungsmodell soll bei diesem
Prestigeprojekt ebenfalls zur An-
wendung kommen.

Bernexpo besitze zu viele Im-
mobilien, begriindet von Weis-
senfluh den angestrebten Ver-
kauf der Hallen. Zudem ist sie
iiberzeugt, dass sich fiir Bernex-
po eine Investition in eine Event-
halle nicht rechne. Den Erlos aus
dem Verkauf will sie verwenden,
um Bernexpo zu einem «Live-

a-

Franziska von Welssen'luh
Bernexpo-Prasidentin roio amg

Dieser Widerstand hilt nach wie
voran. Bei Bernexpo will man je-
doch unbedingt am geplanten
Kongresszentrum festhalten.

ger Verkauf der ilien sei
denkbar.

Eventhalle muss warten
Einen Investor hat von Weissen-
fluh noch nicht gefunden. Aber
‘man sei mit diversen Interessen-
tenim Gesprach Tm Vordergrund
diirfte dabei

chen. reichten
heute nicht mehr, es brauche In-
szenicrungen.

Widerstand vom Kursaal

Die neue Eventhalle wird Platz
fiir bis zu 9000 Personen biete
Bernexpo michte i i Konzer-

sellschaft stehen, welche auf
Kkommerziclle - Licgenschaften
spezialisiert ist. Angesichts der
tiefen Zinsen sind Immobilien
als Anlageobjekte gesucht.
Diese Kursinderung ist der
7entrale Grund fiir den Marsch-
halt bei der Planung der neuen
Eventhalle. Anfang Oktober hat-
te diese Zeitung publik gemacht,

grosse Kon-
gresse nutzen. Zudem ist der Bau
cines  Kong entrums  mit
1200 Plitzen vorgesehen. Der
Bau dieses Saals stosst indes auf
Widerstand von der Kursaal-
Gruppe. Deren Chefetage be-
firchtet, dass ihr Saal mit 1500
Plitzen durch das Kongresszen-
trum bei der Eventhalle konkur-
renziert wird (wir berichteten).

2020 genannten Onlineoffensi-
ve auf der neu gestalteten SAC-
Rund

Wer im Berner Oberland im Hochgebirge unterwegs ist, kann sich in Zukunft im Internet auf die Tour vorbereiten.

Instanz im Bergsport mit unse-
rey To\lrenponal erfolgrelchms

Das Haus an der
se 61, wo nicht nur der Gewerk-
schaftsbund, sondern auch der
Schweizer Alpen-Club (SAC) sei-
nen Hauptsitz hat, ist seitlich

Website

1600 Routen aller bergsportli-
chen Disziplinen, vom Berg- und
Alpinwandern iiber das Klassi-
s(he Bergsteigen und das moder-

bis zu Ski- und

rei ldsst es auf Vordermann brin-
gen. Wire es nicht verboten,
kinnte man auf die Idee kom-
men, an der verschalten Haus-
wand mitten in der Stadt Bern
eine kleme Klettertour zu unter-
nehm

Andre;\s Mathyer (46) ist zwar
ein passionierter Kletterer, aber
ihn beschiftigt eher der Baulirm,
der das Arbeiten in seinem Biiro
mitunter mithsam macht. Der
Lérm jedoch passt zum Projekt,
in das sich der Leiter des SAC-

<Chneesthuh|0uren Im Endaus-
bauwird man laut Mathyer rund
10000 Routen abrufen konnen,
ein Kern ungefihr 900 populd-
rer, eher einfacher Touren soll
viersprachig und gratis sein, um
an den Rest zu gelangen, ist ein
Monats- (4.50 Franken) oder Jah-
resabo (42 Franken) notig.

In Kiirze, wenn die Skitouren-
saison beginnt, kann man einen
ersten Eindruck gewinnen, ob
das SAC-Prestigeprojekt fiir Be-
nutzer bei der Tourenplanung

Fiir die Fi 80 Mil-
lionen Franken teuren Eventhal-
le sind auch Steuergelder vorge-
sehen. Die Stadt und der Kanton
Dern haben die Absicht, das Pro-
jekt mit bis zu je 15 Millionen zu
unterstiitzen. Entschieden ist
aber noch nichts. Auch von der
Burgergemeinde ist ein Beitrag
zucrwarten, Einflussreiche Bur-
ger befiirchten jedoch, dass Ber-
nexpo nach einem Verkauf des

i das In-

hat,
Der gebiirtige Brienzer verant-
wortet die grisste Baustelle mit,
die der SAC, mit iiber 150000
Mitgliedern einer der wichtigs-
ten Sportverbiinde der Schweiz,
in seiner gut 150-jdhrigen Ge-
schichte erbifnet hat: die Digita-
lisierung seinervon teilweise le-
gendiren Autoren verfassten
Routenbeschreibungen und de-
ren Publikation auf einer cige-

und im s¢hnel|en
o o

Di berfiihren»,
sagt Verlagaleller Marhyel

Eine Operation am

offenen Herzen

Doch der SAC klickt sich mit Ver-
spitung ins Onlinezeitalter, im
Netz wartet eine gut etablierte
Konkurrenz teilweise werbefi-
nanzierter  Bergsportportale.
Und: Suisse Alpine 2020 wird
auch SAC-internvon skeptischen
Experten kritisch begleitet - vor
allem darum, weil die SAC-Spit-
ze unter dem inzwischen von Da-
niel Marbacher abgelosten fri-
heren Geschiiftsfithrer Jerun Vils
keine Zusammenarbeit mit be-
stehenden Portalen wollte. Son-
dern die Unabhingigkeit suchte
und einen teuren '\llemgang mit
hohen anstreb-

Man kann zum Beispiel die Ski-
tour auf die HBji Sulegg Gber
Isenfluh im Berner Oberland auf-
rufen. Nachdem der Haftungs-
ausschluss weggeklick ist, weist
die temperierte SAC-Sprache, in
der Generationen von Schweizer
Berggangern sozialisicrt wur-
den, prizis auf die einzige heik-
le S(elledleser populdren, wenig

teresse verlieren kinnte, mit al-
len Kriften fiir eine gute Auslas-
tung der Eventhalle zu sorgen.
Es braucht also noch einiges an
Uberzeugungsarbeit. (sny)

nen 0
Populire und einfache
Touren sind gratls

Seit wenigen Wochen ist eine
erste Tranche der Suisse Alpine

“Tour hin, auf den
«ruppigen Weg» im wilden Gu-
ferwald. «lch bin zuversichlich,
dass es uns gelingt, die Kern-
kompetenz des SAC als zuverls-
sige und trotzdem dynamische

te. 2016 gab die Abgeordneten-
versammlung, sozusagen das
Parlament des SAC, zwar gegen
cine starke Minderheit griines
Licht fiir das fast 8 Millionen
Franken teure Projekt, zu dem
das Staatssekretariat fiir Wirt-
schaft2,7 Millionen Franken bei-
steuert.

‘Trotzdem befiirchten interne
Kritiker, dass der SAC mit Suisse
Alpine seine Seele leichfertig
aufs Spiel setzt. Denn: Das Go-
ing-online der Routenbeschrei-
bungen ist quasi eine Operation
am offenen [lerzen des SAC. Der

auf eine digitale Gratwanderun

Foto: Bruna Petroni

Alpen-Club wurde 1863 mit dem
Ziel gegriindet, die Alpen zu er-
forschen und Alpinisten bei der
Besteigung der Gipfel zu unter-
stiitzen. Das hat zu einer schrift-
stellerischen Produktion gefiihrt,
die ihresgleichen sucht, insge-
samt haben SAC-Autoren bis
heute gegen 40000 Routen do-
Kkumentiert und in Dutzenden
nach Regionen geordneter ge-

nen Winkeln herumklettern. Mit
den gedruckten Fiihrern festig-
te der SAC jahrzehntelang seine
Deurungshoheit am Berg.

Aber die dicken Biicher haben
mindestens zwei Probleme: Der
cil von ihnen ist hoch de-

tir. Und die mit dem Klima-
wandel verbundenen Verinde-
rungen der Bergwelt fiihren
dazu, dass die Fiihrerliteratur,

von Routen fiir Kletterer, Wanderer und Skitourenginger online.
alpinistisch nicht ohne Risiko ist.

ren und ihre Roulenheschlel-

hd]lnl§S€ und allenfalls kurzfrls-

bungen selber zu
Aus smu des SAC garantiere

Daneben biéte das Portal geson-

«Online kdnnen
wir in Zukunft
die Routen-
beschreibungen
rascher
aktualisieren.»

Andreas Mathyer
Leiter Buchverlag SAG

Andreas Mathyer leitet das
ambitionierte Projekt. Foro: PD

strategie richtigliege. Wer im
Internet surfe, sei sich lingst ge-

das einer
Sicherheltarisiken minimicre.
Kritiker glauben allerdings,
dass sich die Gletscher- und
Bergwelt schneller verindere, als
die Autoren auf dem SAG-Portal
werden reagieren konnen. Ueli
Mosimann (69) beispielsweise,

dert aucl
unter der Rubrik Pinboard etwa
ch

wohnt, bei mehreren Anble[em
die len, des-
halb wiirden Bergganger kunmg

sowie eine Singleborse.
«Akrualitity, sagt Baur, «st
das A und O, wenn man mit
einem Onlineangebot eine Nach-
frage schatfen will.» Fiir die Qua-

druckter Fiihrer Aul
das neue Tourenportal schafen
werden es aus diesem Fundus je-
doch nur 10000 Routen, ob und
wie die restlichen rund 30000,
oft allerdings nicht oder kaum
mehr begangenen Routen in der
digitalen Zukunft vom SAC be-
treut werden, ist noch unklar.

Biicher sind schwer

wie ein Ziegelstein

Die Klassischen SAC-Biicher,
zwischen 400 und 500 Seiten
dick, rund 50 Franken teuer und
im Rucksack schwer wie ein Zie-
gelstein, sind Bibeln des Bergge-
hens, meist liebevoll formuliert
und von einer selten geworde-
nen Akribie. Allein der Clubfiih-
rer der Berner Alpen ctwa um-
fasst unter dem Titel Wildhorn/
‘Wildstrubel/Bliiemlisalp iiber
500 Bergrouten. Fs ist eine
Fundgrube fiir Freunde viel be-
gangener Hochgebirgswege wie
des Hohtiirli, aber auch fiir
Freaks, die am liebsten an schat-

selbst SAC
weiterhin tn wil) regelmiissig
neu aufgelegt wird, immer
schneller altert. «Online kinnen
wir in Zukunft die Routenbe-

akualisie-

her im
SAC und selber Autor mehrerer
Fiihrer in Buchform, befiirchtet,
dass der SAC den Aktualitits-
check angesichts des aktuellen
nicht wird ein-

ren», sagt Andreas Mathyer,
«um Beispiel auch, was neue
Wildschutzgebiete oder neue Ge-
fahrenstellen angeht.» Allerdings
ist der Aufwand dafiir, das ist
auch Mathyer Klar, sehr ross -
zumal die ach

16sen kénnen.

Aktualitit ist

das Aund O

Einer, der seit bald 20 Jahren

Buemessernhrung mit Routen-
Netz hat, ist

strenger SAC-Praxis erfolgen
soll.

Relo Baur. Erist Griinder und Ge-
schiftsfiihrer des Start-ups
Bergpon.ll das mit Gipfelbuch.

Der

istaufwendig

1m Unterschied zu anderen Berg-
sportportalen vertraut der SAC
nicht dem Wikipedia-Prinzip, ge-
miiss dem die Nutzer ihre Beob-
achtungen am Berg direkt in
eigenen Beitrigen abspeichern
und damit zu einem praxisna-
hen, aber nicht professionellen
Update beitragen. Beim SAC ver-
pilichten sich die Aucoren, alfil-

|¢ Bergsport-Onlinetool in der

ommu-
nity grisstenteils selher, weil ir-
refiihrende Angaben meist sofort
Korrigiert wiirden oder vom auf-
merksamen Leser schnell und
einfach als solche erkannt wer-
den konnten, sagt Baur. ir ist
skeptisch, ob das Geschiftsmo-
dell des Onlineportals des SAC
neben schlanken, schnell agie-
renden bestehenden Portalen, zu
denen auch Hikr.org oder Camp-
tocamp.org gehoren, langfristig
im Markt Bestand haben wird.
Eine enge Zusammenarbeit mit
dem SAC stand zur Diskussion,
so Baur, aber die Gespriche
en leider ergebnislos verlaufen.

Schweiz betreut.
ist werbefinanziert und fir die
User (mit Ausnahme cinzelner,
von toren ver-

Bergportal sei aber of
fen, sollte im SAC die {iberzeu-
gung wachsen, mit Gipfelbuch.
u wol-

fasster Beitrige) kostenlos. Berg-
ginger hinterlassen subjektive
Beschreibungen ihrer Touren auf
der Ste. Plant man selber eine
‘Tour, findet man auf Gipfelbuch.
ch neben der Route fast immer

tigen Wanden in

lige zu verifizie-

D I die Ver-

len,
SAC mit touristischen
Ambitionen

SAC-Verlagsleiter Andreas Mat-
hyerist indessen iberzeugt, dass
der SAC mit seiner Alleingang-

beim
die  professionelle Routenbe-
schreibung konsultieren und in
cinigen Jahren wohl ebenfalls
eine Karte mit dem Routentrack
herunterladen, bei Gipfelbuch.ch
oder Hikr.org informiere man
sich tiber die aktuellen Verhlt-
nisse. «Ich glaube», so Mathyer,
«dass die Konkurrenten einan-
der nicht verdringen, sondern
erginzen.»

Kommerziellen Schub erhoft
sich der Schweizer Alpen-Club
auch von einer fiir ihn neuarti-
gen touristischen Zusammen-
arbeit mit Schweizmobil, dem
Onlineportal der  schweizeri-
schen OV-Anbieter, tiber das die
900 meist einfacheren Gratisrou-
ten vom SAC-Tourenportal zu-
siitzlich verbreitet werden. Das
neuc Portal mit geschitzeen fihr-
lichen Betriebskosten von einer
Million Franken sorgt auch fiir
wirtschaitlichen Druck. Der SAG-
Verlag sollte  kostendeckend
arbeiten und strebt bis Ende des
niichsten Jahres 20000 zahlen-
de Abonnenten auf seinem neu-
en Portal an. Das
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Neuer Online-
Auftritt fiir
unsere Zeitungen

Ineigener Sache Die Websites von
Bernerzeitung,ch, Langenthaler-
tagblatt.ch, Thunertagblate.ch
und Berneroberlaender.ch pri-
sentieren sich ab sofort in einem
neuen, frischen Design. Der Fo-
kus liegt dabei auf einer Giber-
sichtlichen Gliederung und der
damit_verbundenen besseren
Leserfiihrung.

Nutzerinnen und Nutzer er-
halten mit «Neuste Nachrichten»
und «Beliebteste Artikeb» zwei
uusitzliche Moglichkeiten des
Einstiegs in die tigliche Online-
lektiire. Dazu gehort auch, dass
in der Kopfleiste neu nur noch
sechs Ressorts angezeigt werden.
Mit einem Klick auf «mehr» wird
einiibersichtliches Menti aufge-
Kdappr, in dem Nutzerinnen und
Nutzer auch direkt auf andere
Unterseiten zugreifen konnen.
Zusitzliche Funktionen
Neu wird das in unseren Apps
beliebte Format «Was Sie ver-
passt haben» auch auf dem
Desktop eingefiihit. So werden
- zugeschnitten auf die Interes-
sen der Leserinnen und Leser
~ jeweils drei personliche Lese-
empfehlungen angezeigt. Basis
fiir die Auffrischung ist eine Ta-
media-interne Neuentwicklung
der technischen  Plattform.
Diese entspricht nun auch der-
jenigen, die fiir die mobilen Web-
sites eingesetzt wird, und er-
méglicht eine schnelle und auf
die Nutzerinnen und Nutzer aus-
gerichtete Weiterentwicklung.
Ausserdem bietet die neue Platt-
form wesentlich schnellere La-
dezeiten.

Neue E-Paper-App

Wenn Sie die Zeitung nicht nur
auf Papier oder am Monitor, son-
dern gerne auch auf ihrem
Smartphone oder Tablet lesen,

Richtige fiir sie. Auf der Startseite
lassen sich im Schnellzugriff die
letzten fiinf Einzelausgaben mit
Beilagen abrufen, zusitzlich ste-
hen alle friiheren Ausgaben im
Archiv zur Verfiigung.

Als Abonnentin oder Abon-
nent kinnen Sie sich mit ihrem
Tamedia-Log-in anmelden und
die Zeitung umgehend digital
nutzen. Neue Lescrinnen und Le-
ser kénnen sowohl Einzelaus-
gaben kaufen wie auch Monats-
ahos direkt in den Apps Iosen
und haben so dirckten Zugriff
auf die gewiinschten Inhalte.

Die E-Paper-App fiir die BZ-
Ausgaben Stadt + Region und

schon ziemlich ausgesetzter Bi-
wakplatz auf dem ambitionier-
ten Gipfelscurm ins Digicalzeit-
alter.

Emmental, BZ L Tag-
blat, fiir den Berner Oberlinder
und fiir das Thuner Tagblatt sind
in den jeweiligen Stores zum
lerunterladen bereit. (bzr)



